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Forstokonomische Zugange
und Bewertungsansatze

Universitat fir Bodenkultur Wien
Department fur Wirtschafts- und
Sozialwissenschaften

= Belastung der Urproduktion
durch das Legalservitut der Waldoffnung

= Wohlfahrtseffekte
des offentlichen Gutes ,Walderholung’

= touristische Dienstleistungen
als forstbetriebliche Leistungskomponenten
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Belastung der Waldbesitzer durch erholungsbedingte
Mehrkosten und Mindererldse (INF 1996)

Wertverhaltnisse im deutschen Privatwald > 200 ha
€/ha (Geldwert 2006)

Belastung Reinertrag | Fordermittel Investitionen Forstschutz
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IEEAF — Konzept zur jahrlichen,
monetaren Dokumentation der Produktion

Universitat fir Bodenkultur Wien
Department fur Wirtschafts- und

Table 3a Output related to wooded land by industry

Products

Industries

Agriculture

01

Forestry & logging| Recreational, cultural

02

and sporting activities

92

Other
industries

Total output
by product

Products of forestry and logging

Natural growth

Wood in the rough

Other forestry products (1)

Forestry and logging-related services
Afforestation and reafforestation
Other forestry contract work
Forests inventories and evaluation
Protection of forest against fires, etc.

b i i ]

b i A 4 I

q

Other products related to wooded land
Agricultural products growing in forests (2)
Growing of animals in forests

I el j d trapping
Recreational services in forests

2 PTOCOCTS =]

A 4

Other products

Total output by industry

e g

b B e i
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Wonhlfahrtsokonomische Bewertung

Metastudie zum Wert der Walderholung

US-$ je Besuchertag

(nach Wibe, 1995)

I Einzelstudien

= Mittelwert




Relativer Leistungswert der Walderholung

% der Holznutzung
400

Schweiz ~0,4 bis ~ 40?7

Niedersachsen

Deutschland

Baden-Wirttemberg
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Vielfalt der Walderholungs-Werte

Wertkategorie

Ort des Nutzens

Art des Nutzens

Beispiele / Bedeutung

Gebrauchswert

direkt - ‘on-site’

konsumtiv

Pilze-, Beerensammeln

nicht-konsumtiv

Wandern, Tierbeobachtung

indirekt - ‘off-site’

Optionswert

Sicherstellung der Moglichkeit
kinftiger Erholungsnutzung
(Nachfrage ist ungewiss)

Quasi-Optionswert

Offenhalten von Entscheidungs-
maoglichkeiten
(NUtzlichkeit ist ungewiss)

Vicarious Use Value

Dokumentationen (z.B. Film)
Uber das Erholungsgebiet

Nicht-
Gebrauchswert

indirekt - ‘off-site’

Existenzwert

Praferenz fur die Existenz eines
Erholungsgebietes

Vermachtniswert

Erhaltung eines Erholungsge-
bietes fir kinftige Generationen

12.04.2007
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Magere Datenlage in Osterreich

= Politischer Preis des Legalservituts der Waldoffnung (1975):
Zuschuss von 25% zur Waldbrand-Versicherungspramie:
~ 32 Ct/ha versicherter Flache bzw. ~ 7 Ct/ha Gesamtwaldfléache

= Qsterreichische Gastebefragung 1994: Selbst die Bewertung nach
Maf3gabe der ,willingness to accept’ (Kompensationsforderung fur den
hypothetischen Ausschluss vom Waldbesuch) wurde von
Tourismusvertretern blockiert

= Mikrozensus 1998: ca. 220 Mio. Waldbesuche zu Erholungszwecken pro
Jahr seitens der einheimischen Bevolkerung (>15J.)

= Gemal Bewertungsdatenbank der BFH:
4 Studien mit (valorisierten) Werten von 0,6 € — 10 € / Waldbesuch
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¥ Differenzierte Bewertung der Wohlfahrtseffekte
von Waldoffnung und forstlicher Bewirtschaftung
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Forstbetrieb und Tourismus
— eine Frage der Strategie

Erholungsbedurfnisse
und touristische Nutzungsinteressen

\

Umfeldanalyse Betriebsanalyse Werte
Risken Starken Ziele
Chancen Schwéchen Grundsatze
Erfolgsfaktoren Ressourcen
Leistungs- : /
potenziale Leitbild
Strategien

Leistungen




Alternative Ziele der forstbetrieblichen
Auseinandersetzung mit dem Tourismus

Universitat flir Bodenkultur Wien
Department fur Wirtschafts- und
Sozialwissensc haften

= Sicherung des Eigentums durch aktive Inanspruchnahme von
Verfligungsrechten

= Beschrankung negativer Auswirkungen durch Lenkungsmalinahmen

= Erzielen von Imageeffekten im Rahmen der betrieblichen
Offentlichkeitsarbeit

= Erflllung eines Leistungsauftrags als Sachziel

= Erzielen eines Deckungsbeitrags zur anteiligen Finanzierung von
Fixkosten

= Diversifikation in einen erwerbswirtschaftlich relevanten
Leistungsbereich
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(1) Der Waldbesucher als Storfaktor
Strategie der Restriktion — ,Schildawald’
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Willkommen im Wald

In diesem Wald findest Du Ruhe und Erholung,

hier kannst Du... aber bitte nicht...

+++ Natur ... Tiere
geniefien beobachten

++. Pllanzen ... Tiere
beschidigen beunruhigen

... gute Luft ... Dich erfrischen ... don Wald
aimen erleben

Der Waldeigentiimer



(3) Der Waldbesucher als umworbener Kungk
Fun & Adventure — Ticket (1997)

»Back to the roots“

»Zurick zu den Wurzeln“ — im wahrsten Sinn des Wortes. Leben im Einklang mit
der Natur. Bewegung und Kreativitat im Wald. Verantwortung fiir sich und die
Umwelt Gibernehmen, Spa3 am Abenteuer und die Kérperkraft einsetzen.
Ohne Motor, Strom und Hightech, nur mit Geist, Kraft, Geschicklichkeit und
einfachen Werkzeugen die Umwelt sinnvoll gestalten. Unter fachkundiger

Anleitung Waldpflege betreiben und dabei den Wald kennenlernen,
begreifen, hdren und riechen. Intelligenter Sport als Ausdruck ent-

wickelter Lebensform — echt und kompromifB3-los. Kraftorte suchen,

auf duftigem Waldboden unter dem Dach der Badume schlafen, im
klaren Wasser des Gebirgsbaches waschen und auf knisterndem
Holzfeuer kochen, gibt einem das Geflihl von ,back to the roots”.

Termine: Anfang Juni bis Mitte Juli (Samstag bis Sonntag)
Mitte August bis Mitte September (Samstag bis
e 5 Sonntag)
o Dauer: 2 Tage
— Ausriistung: wird beigestellt
e Mitzubringen: eigener Schilafsack, Outdoorbekleidung, Sportschuhe
— (oder Bergschuhe), geringer Unkostenbeitrag fiir
== Verpflegung
o= Treffpunkt:  wird noch bekanntgegeben
Loy

56
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Der Waldbesucher als umworbener Kunde
Theorie und Praxis touristischer Dienstleistungen

Recreational and
Environmental
Markets for
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Marktdurci
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Gestattungen und Kooperationen auf Basis
von Mustervertragen (viele)




Die Diversifikation in touristische Dienstleistungen
- ein zweischneidiges Schwert

Begtinstigende Faktoren

Potentialverfligbarkeit

vielfaltige Nutzungsmaglichkeiten
Innovationszwang (Ertragskrise)
attraktive Dienstleistungsmarkte

Eigentumsrecht am Wald
Nutzungsinteressen
Humankapital

forstlicher Universalismus

Bonitat und hoher Autonomiegrad

12.04.2007

Hemmende Faktoren

Strategiedefizit

Zlel- und Nutzungskonflikte
Probleme lateraler Diversifikation
Markteintrittsbarrieren & Konkurrenz
Verlagerung von Verfligungsrechten
Problematik 6ffentlicher Giiter
Personalabbau

Kompetenzdefizite

Kooperation und Fremdfinanzierung
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VAFOR-Produkteliste flr den Praktiker
Produktgruppe Erholung, Sport, Tourismus

Produkte:

= Schaffung und Unterhalt spezieller Infrastruktur (z.B. Loipe)

= Spezieller Unterhalt forstlicher Infrastruktur (z.B. als Reitweg)

= Zulassung / Organisation von Veranstaltungen (z.B. OL-Lauf, Flihrung)
= Verbesserung der Rahmenbedingungen (z.B. Aussichtspunkte)

Art der Honorierung:

= Benutzungsvertrag

= Kurtaxe

= Offentliche Beitrage

= Dienstleistungs- bzw. Werkvertrag
= Teilnahmegeblhr

= Miet- oder Pachtvertrag

= Sponsoring

= Freiwillige Beitrage



Dokumentation nach dem

Produktplan‘ des DFWR

Universitat flir Bodenkultur Wien
Department fur Wirtschafts- und
Sozialwissenschaften

Produktbereich 3 - Erholung und Umweltbildung

Produktgruppe Ertrag | Aufwand | Erlauterungen
€/ha €/ha

31 Sicherung der Nachgewiesener Minderertrag/Mehraufwand

Erholungsfunktion gegenuber nachhaltigem Forstbetrieb in Produktbereich 1

Ggf. Ertrag aus Vertragen uber z.B. Schutzhitten

311 Bau und Betrieb von

Erholungseinrichtungen
312 Landschaftspflegerische

MalRnahmen
313 Sauberhalten des Waldes
314 Lenkung des Besucherverkehrs
Sa. 31
32 Offentlichkeitsarbeit Vortrédge, Fihrungen, Ausstellungen, Tage des Waldes u.&.
33 Umweltbildung Waldjugend(schul-)heime, Waldpadagogik

Anteiliger Verwaltungsaufwand

Sa. Produktbereich 3
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Waldtourismus in Deutschland
— ein Verlustgeschaft fur die (0ffentlichen) Leistungstrager

Produktbereich Erholung und Umweltbildung (FWJ 2005)

€/ha
5

-10 S

i

-20

B Aufwand
8 Ertrag
-25 B Ergebnis

-30

-35

Privatwald Korperschaftswald Staatswald



Indikationen aus dem Forstbericht
(Betriebe > 500 ha)

Einnahmen aus Ben(itzungsentgelten fir Wege und Grundflachen:
(Mittel 2000 — 2004; n~95; 335.000 ha):

= 4,5 €/ha=1% der Holzertrage

Auswertung des Nebenbetriebs ,Freizeit und Tourismus'
(Mittel 2000 — 2004, n~14; ca. 60.000 ha):

= Ertrage je ha: 16 €
" Erfolgjeha: -1€

Steuerung der Leistungserstellung mittels SBSC (OBf)

Ist Budget Ist Budget Ziel

Strategisches Ziel Erfolgsfaktor Kennzahl 2004 2005 2005 2006 2010

Erfiilluna der Verbesseruna der Erholungsangebotsindex = Warenkorb
g 9 aus Mountainbiking (km), Reiten (km), 105 107 113,3 115 120

Erholungsfunktion Erholungsfunktion Langlaufen (km) etc. 2003=100



RES-Projekt: Analyse von 71 Fallbeispielen
mit touristischer Leistungskomponente >
aus A, D, |, NL e W 16

Knapp die Halfte war mit bedeutenden Investitionen verbunden

30 % sind als eigenstandige Unternehmen organisiert

45 % streben einen finanziellen Gewinn an

Weitere 25 % sollen jedenfalls einen positiven Deckungsbeitrag erzielen

Bel 60 % betragt der Anteil am forstlichen Einkommen unter 10 %
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FAZIT :

1. Die Inanspruchnahme von Waldflachen fir Erholungszwecke
belastet die Forstwirtschaft.

2. Walderholung stiftet Wohlfahrtsbeitrage, die durch die
forstliche Bewirtschaftung begunstigt, aber auch
beeintrachtigt werden konnen.

3. Die aktive Leistungserstellung kann unterschiedlich motiviert
sein; der finanzielle Erfolg ist keineswegs garantiert.

Die forstokonomische Analyse weist gerade im
Tourismusland Osterreich noch groRe Defizite auf.
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